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Cafe Solsidan

Bransch: Restaurang/Café

Kontorsarbetare hinner inte ga ut for bra Ekologiskt café i Malm®d med prenumer-
kaffe. ationsleverans av kaffe och bakverk till
kontor.

Produktférsaljning - Prenumeration/abonnemang

OMSATTNING AR 1 BREAK-EVEN UPPSTARTSKAPITAL

950 000 kr Manad 9 500 000 kr

Ja — Almi - 500 000 kr

Team: Maria Lindberg (barista 7 ar) + Anders Holm (restaurangchef, ekonomi)
Status: Gjort marknadsundersokning
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Sammanfattning

Café Solsidan ar ett ekologiskt café i centrala Malmd som kombinerar lokalférsaljning med
prenumerationsleverans av kaffe och bakverk till kontor i omradet. Vi l6ser problemet att
kontorsarbetare inte hinner lamna kontoret for bra kaffe, och att befintliga leveranstjanster
saknar personlighet och lokal férankring.

Vi 6ppnar i Q3 2026 i en 45 m2 lokal i Mollevangen med tre anstallda. Intéakter kommer fran
tre kallor: lokalférsaljning (40%), foretagsprenumerationer (45%) och cateringuppdrag (15%).
Forvantad omsattning ar 1: 950 000 kr [uppskattning] med en bruttomarginal pa 62%.

Finansieringsbehovet &r 500 000 kr: 350 000 kr via Almi Foretagspartner och 150 000 kr i eget
kapital. Pengarna gar till inredning, kaffemaskin, initial varulager samt rorelsekapital for forsta
sex manaderna. Break-even forvantas i manad 9.

Mal 12 manader: 6ppna lokalen Q3, na 30 foretagsprenumerationer Q4, och omsatta 950 000
kréar 1.



Affarsidé och vardeerbjudande

Problem: Kontorsarbetare i centrala Malmo har begransad tid under arbetsdagen. Att ga ut for
en kopp bra kaffe tar 15-20 minuter fram och tillbaka. Befintliga leveranstjanster (Starbucks,
stora kedjor) erbjuder standardiserade produkter utan lokal forankring, och kontorets egna
kaffemaskiner producerar ljummet automatkaffe som ingen egentligen gillar.

Losning: Café Solsidan levererar termoskaffe och farska bakverk till kontor i Méllevangen,
Triangeln och Vastra Hamnen tva ganger per dag (morgon och eftermiddag). Allt ekologiskt,
allt fran lokala rosterier och bagerier. Vi driver aven ett fysiskt café dar kunderna kan bestka
oss helger och kvéllar.

Vardeerbjudande: "Ditt kontors lokala café — levererat." Vi sparar kunden 15 minuter per kopp
och erbjuder kvalitet som kontoret inte kan producera sjalv. Kunden kanner vara baristas vid
namn.



Marknad och malgrupp

Malgrupp: Kontor med 10-50 anstéllda i Méllevangen, Triangeln och Vastra Hamnen. Primart
tech-foretag, designbyraer och konsultbolag dar kaffekulturen &r stark och lunchbudget finns.

Marknadsstorlek [uppskattning]:

TAM: ~1 200 kontor i centrala Malmé med >10 anstallda
SAM: ~400 kontor i vara malomraden

SOM (ar 3): 80 kontor = 20% av SAM

Marknadstrender som stédjer

Hybridarbete gor kontorsdagar mer intentionella — foretag investerar mer i upplevelsen nar

medarbetare ar dar

Ekologiskt och lokalt vaxer snabbt i restaurangbranschen (KRAV-markt kaffe +18% ar 2025)

Smaskaliga leveranslosningar (Foodora, Wolt) har vant kontor vid att f& mat levererad



Konkurrentanalys

Starbucks: Stark varumarkeskannedom, leverans via Foodora. Svagheter: opersonligt, inte
ekologiskt, ingen direktrelation med kontoret.

Espresso House: Flera lokaler i centrala Malmo. Svagheter: ingen organiserad foretagslever-
ans, standardiserat sortiment.

Lilla Kafferosteriet: Lokalt, ekologiskt, hogt anseende. Svagheter: ingen leveransverksamhet,
kapacitetsbegransade.

Var differentiering: Vi kombinerar Espresso Houses tillganglighet med Lilla Kafferosteriets
kvalitet och lagger till en dedikerad féretagsprenumeration som ingen annan erbjuder lokalt.
Personlig service: samma tva baristas levererar till samma kontor varje vecka.



Affarsmodell och prisséttning

Intdktsmodell
Lokalforsaljning (drop-in, walk-by) — 40% av intakter

Foretagsprenumeration 2 490 kr/man (inkluderar 2 leveranser/vecka for 10 personer) —
45% av intakter

Catering & events — 15% av intakter

Prisséattning
Kaffe drop-in: 42 kr (konkurrenterna 38-48 kr)
Bakverk: 32-48 kr

Prenumeration: 2 490 kr/man for 10 personer (249 kr/person/man = ~12 kr/kopp vid 2
leveranser/v)

Enhetsekonomi per prenumerationskund:

Intakt: 2 490 kr/man

Varukostnad (ravaror): 680 kr
Leveranskostnad (arbetstid + cykel): 520 kr
Bruttomarginal: 1 290 kr (52%)

Malet ar 1: 30 foretagsprenumerationer + ~400 drop-in-kunder/vecka.



Marknadsforingsstrategi

Sociala medier (Instagram): Publicera 4 inlagg/vecka — 2 produktbilder, 1 barista-berattelse,
1 kontorsbesok. Mal 2 000 foljare ar 1. Kostnad: egen tid, ~4h/vecka.

Natverkande/event: Delta i Malmd Startup Days (september) + 2 kontorsdppningar/kvartal dar
vi bjuder pa kaffe gratis. Mal: 5 kvalificerade leads/event. Kostnad: 8 000 kr/ar i kaffe och tid.

Partnerskap: Samarbete med 3 coworking-hubbar (MINC, United Spaces, WeWork) dar vi ar
kaffeleverantor. Ger oss synlighet mot 500+ foretag passivt. Kostnad: forsta manaden gratis
leverans = ~10 000 kr.

Mun-till-mun: Referralprogram — en manad gratis for prenumerationskunder som varvar nytt
kontor. Kostnad: inbyggd i kalkylen.

Total marknadsforingsbudget ar 1: ~35 000 kr (3,7% av omséattning).



Organisation och team

Grundare: Maria Lindberg (tidigare barista pa Lilla Kafferosteriet, 7 ars erfarenhet) och Anders
Holm (tidigare restaurangchef, ekonomiutbildning). Gemensam drift pa 50/50.

Behov av nyckelrekryteringar ar 1:

Extra barista (deltid 60%, startar manad 3) — for att ticka helger och toppar. Kostnad: ~220
000 kr/ar.

Leveranscyklist (deltid 40%, startar manad 6) — nar foretagsprenumerationerna passerar
15 st. Kostnad: ~140 000 kr/ar.

Konsult vid behov: ekonomibokforing via extern byra (~1 500 kr/man).



SWOT-analys

STYRKOR

 Marias 7 ars barista-erfarenhet fran Lilla
Kafferosteriet ger direkt kvalitetsgaranti och
kundbas

» Anders restaurangbakgrund + ekonomiut-
bildning minskar risk for operativa och finan-
siella missar

« Unik positionering: enda lokala caféet med
organiserad foretagsprenumeration i Malmo

MOJLIGHETER

 Hybridarbete tkar féretagens vilja att in-
vestera i kontorsupplevelsen

» KRAV-markt kaffe vaxer 18% per ar —
vaxande marknad

« Potential att expandera till Lund eller Hels-
ingborg ar 3 nar modellen ar bevisad

SVAGHETER

* Litet startkapital (150 000 kr eget) ger liten
buffert om forséljningen tar langre tid

« Beroende av tva nyckelpersoner (Maria och
Anders) — sjukfranvaro slar direkt mot drift

« Ingen befintlig kundbas av foretagskunder
— allt maste byggas fran noll

HOT

« Inflation pressar bade vara rdvarukostnader
och kundernas budget fér kontorskaffe

« Stora kedjor (Espresso House) kan starta
egen féretagsprenumerationstjanst

* Ny hybridarbetsnorm kan minska antalet
anstéllda pa plats pa kontor



Finansiell prognos

Finansiell prognos (SEK):

Intékter 950 000
Varukostnad 361 000
Personalkostnad 380 000
Lokalkostnad 120 000
Marknadsforing 35 000
Ovriga kostnader 45 000
Resultat fore skatt 9 000

1 580 000

585 000

620 000

126 000

55 000

60 000

134 000

2 250 000

810 000

880 000

132 000

75 000

80 000

273 000

Alla siffror ar uppskattningar baserade pa branschjamforelser och konservativa antaganden.

Break-even forvantas manad 9.



Handlingsplan

Kvartal 1 (jul-sep 2026):

Skriv kontrakt pa lokalen i Mollevangen
Slutfér Almi-ansdkan och sakra finansiering
Inredning klar, kaffemaskin installerad
Mjukodppning for vanner, familj och naromrade

Kvartal 2 (okt-dec 2026):

Officiell lansering vecka 40

Teckna de forsta 10 féretagsprenumerationerna
Etablera partnerskap med MINC och United Spaces
500 Instagram-foljare

Kvartal 3-4 (jan-jun 2027):

Na 30 foretagsprenumerationer och 400 drop-in-kunder/vecka
Anstall extra barista och leveranscyklist

Utvardera utdkning till Vastra Hamnen



Risker och atgarder

Risk 1: Forsaljningen byggs langsammare an planerat.

Sannolikhet: medel. Atgérd: 3 manaders rérelsekapital i buffert, plus flexibilitet att skala ner
personalkostnad i manad 3-6.

Risk 2: Nyckelperson (Maria eller Anders) sjukskrivs.

Sannolikhet: 18g. Atgard: tydlig rolluppdelning och dokumenterade rutiner. Extra barista fran
manad 3 minskar beroendet.

Risk 3: Ravaruprishojning (kaffe) pga klimatférandringar eller marknadsstorningar.

Sannolikhet: medel. Atgéard: fasta avtal med tva lokala rosterier i 12-manaderscykler. Prisjus-
tering mojlig i kundkontrakten.

Risk 4 [ej namnd av grundarna, branschrelevant]: Ny hybridarbetsnorm minskar antal anstallda
pa kontor per dag.

Sannolikhet: medel. Atgéard: erbjud flexibel prenumerationsstorlek (5/10/20 personer) sa fore-
tag kan justera snabbt.

Risk 5 [ej namnd]: Konkurrent kopierar foretagsprenumerationsmodellen.

Sannolikhet: 1ag-medel. Atgard: bygg stark lokal varumérkesrelation och l&nga kundavtal (12
man) det forsta aret.



L ikviditetsbudget

Manatlig likviditetsbudget baserad pa konservativ forsaljningstillvaxt (IAngsammare an affars-
planens intaktsmal). Startkapital: 500 000 kr (350 000 Almi + 150 000 eget).

Inbetalningar Utbetalningar

Startkapital 500 000 0 500 000
Manad 1 28 000 168 000 360 000
Manad 2 42 000 162 000 240 000
Manad 3 61 000 155 000 146 000
Manad 4 74 000 152 000 68 000
Manad 5 82 000 148 000 2 000
Manad 6 95 000 142 000 -45 000
Manad 7 108 000 140 000 -77 000
Manad 8 118 000 138 000 -97 000
Méanad 9 — 140 000 135 000 -92 000
BREAK-EVEN

Manad 10 152 000 138 000 -78 000
Méanad 11 165 000 140 000 -53 000

Manad 12 178 000 142 000 -17 000



Antaganden: Inbetalningar vaxer gradvis fran 28 000 kr manad 1 (framst drop-in) till 178 000 kr
manad 12 nar 28 foretagsprenumerationer ar pa plats. Utbetalningar stabiliserar sig runt 140
000 kr efter manad 3 (lokal, personal, ravaror, marknadsforing).

Kassaflodet blir positivt fran manad 9 men planen behéver de forsta 8 manadernas kapital-

buffert. Bolaget beraknas ga break-even operativt manad 9 och bygga kassa igen frdn manad
13.



Sa anvander du den hér planen

Du har nu en komplett affarsplan. Har ar hur du far mest nytta av den:

1 Las igenom hela planen och justera siffror du vill andra.

2 Skriv ut likviditetsbudgeten separat — ta med till banken eller Almi.

3 FOlj stegen i "Dina nasta steg" i kronologisk ordning.

4 Las finansieringsguiden innan ditt férsta méte med banken eller Almi.
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Dina nasta steg

(] Steg 1: Registrera aktiebolaget

Skicka in ansokan till Bolagsverket. Aktiekapital 25 000 kr, bolagsordning och styrelse (du +
Anders).

Varfor: maste vara pa plats innan lokalkontrakt och Almi-mote.

Tid: 1-2 veckor inkl. handlaggningstid.

Resurs: bolagsverket.se/starta-aktiebolag

(] Steg 2: F-skatt och moms

Registrera foretaget for F-skatt, moms (restaurang = 12%) och arbetsgivare hos Skatteverket.
Varfor: kravs innan du fakturerar och anstéller.

Tid: 1-3 veckor.

Resurs: skatteverket.se/foretagare

(] Steg 3: Foretagskonto och bokforingssystem

Oppna foretagskonto (Nordea, Handelsbanken eller Lunar). Vilj bokféringssystem (Fortnox
eller Bokio).

Varfor: all ekonomi ska hanteras separat fran privatekonomin fran dag 1.

Tid: 1 vecka.

Resurs: verksamt.se/starta/foretagskonto

(] Steg 4: Skicka in Almi-ansdkan

Ansokan online med affarsplan, likviditetsbudget och 3-arsprognos bifogade.
Varfor: Almi-handlaggningen tar 3-6 veckor — pabdrija tidigt.

Tid: 4 timmar for ansdkan, 3-6 veckor for beslut.

Resurs: almi.se/tjanster/lan-och-investeringar

(] Steg 5: Teckna lokalkontrakt

Nar finansieringen ar klar: skriv kontrakt pa lokalen i Mollevangen. Forhandla om 2 hyresfria
manader under renovering.

Varfor: laser ditt lage men drar inte kostnader under iordningstallande.

Tid: 2-3 veckor férhandling.



() Steg 6: Livsmedelsanmalan och serveringstillstand

Anmal livsmedelsverksamhet till Malm6é kommun. Ansok om serveringstillstand om ni vill
servera vin/ol.

Varfor: krav for att fa dppna — kan ta tid.

Tid: 4-8 veckor.

Resurs: malmo.seftillstand

(] Steg 7: Rekrytera deltidsbarista

Lagg upp jobbannons (Arbetsformedlingen + caféforum pa Facebook) for deltidsbarista som
startar manad 3.

Varfor: dig sjalv + Anders racker inte for helger och toppar.

Tid: 4-6 veckor inkl. intervjuer.

Resurs: arbetsformedlingen.se/foretag

(] Steg 8: Bygg Instagram och e-postlista innan lansering

Bdorja publicera 3 inlagg/vecka 6 veckor innan dppning. Samla e-postadresser via hemsida.
Varfor: du vill ha 500 foljare och 100 mejlprenumeranter innan dag 1.
Tid: l6pande.



Guide: salyckas du med din finansiering

Eftersom du soker Almi — har ar vad som faktiskt avgér om din ansokan gar igenom.

Almis process steg-for-steg
Du skickar in ansdkan online med affarsplan + prognoser.
Handlaggare laser och aterkommer inom 1-2 veckor med fragor eller kallelse till mote.
Du har ett fysiskt/digitalt méte pa 60-90 minuter.

Beslut kommer inom 2-3 veckor efter motet.

Vad Almi faktiskt tittar pa

Almi vill se att du forstar riskerna och har en rimlig plan for aterbetalning. De bryr sig om:

Din aterbetalningsformaga (kassaflodet, inte vinstmarginalen)
Ditt egna engagemang (har du satsat eget kapital? Tid? Risk?)
Realistiska siffror (hellre konservativa an fantastiska)

Att du forstar din marknad och kundsegment

Vad Almi INTE bryr sig om
Perfekt prognos ar 3 (alla vet att den ar fel)
Snygg pitch-deck (det ar inte VC)
Vackra SWOT-diagram

De 5 vanligaste motesfragorna

"Varfor just nu?" — forbered ett svar som visar marknadstiming eller personlig timing.

"Vad hander om det gar samre an planen?" — visa ditt nedsidescenario och hur du éverlever
det.



"Vad gor du om vi séger nej?" — visa plan B. Almi vill se att du &r robust.
"Hur mycket satter du sjalv in?" — procent av total investering. 25-30% &r normailt.

"Nar far vi pengarna tillbaka?" — konkret aterbetalningsplan kopplad till kassaflodet.

Vanliga misstag som leder till avslag
Orealistiska intéaktsprognoser (dubblering ar éver ar utan grund)
Ingen tydlig plan om nagot gar fel
Bristande eget engagemang (for lite eget kapital investerat)

Otydlig differentiering mot konkurrenterna

Gor en konservativ prognos och en optimistisk — visa bada pa moétet. Det signalerar att
du tankt igenom osakerheten.

Ta med likviditetsbudgeten utskriven. Det ar dokumentet Almi bryr sig mest om efter
affarsplanen.

Ring handlaggaren 1-2 veckor innan moétet och frdga om det ar nagot de vill att du
forbereder extra. Visar initiativ och ger dig fordel.

o

Ha ett tydligt svar pa "Hur mycket riskerar du personligen?" — Almi vill héra att du kanner
risken pa riktigt.



Vanligamisstag i din bransch

Underskatta personalkostnader

Personal ar den storsta kostnaden i restaurangbranschen — ofta 35-45% av om-
sattningen. Manga nystartare raknar pa 25-30% och far en chock. Rékna alltid med
semesterlon, sjukfranvaro och sociala avgifter (ca 32% ovanpa bruttoltn).

Oppna utan tillrackligt rorelsekapital

Manga underfinansierar sig — de raknar med att intakter kommer snabbt. Verkligheten:
de forsta 3-6 manaderna ar alltid tuffare an planen. Se till att du har minst 6 manaders
rorelsekapital i bufferten. Din plan har detta tackt via Almi-lanet.

For brett sortiment fran dag 1

Fresta inte att erbjuda 30 olika bakverk i starten. Det skapar svinn, komplicerat lager och
forvirrar kunden. Borja med 6-8 karnprodukter som du gor riktigt bra. Expandera nar du
vet vad som saljer.



Daligt lage eller fel lokal

Gangtrafik slar marknadsforing. En perfekt affarsidé pa fel gata misslyckas, en okej idé
pa Mdllan lyckas. Valet av Mollevangen &r bra — se till att lokalen har fonsterexponering
mot gatan.

Ignorera sdsongsvariationer

Caféer har tydliga toppar (lunch, fredag eftermiddag) och dalar (eftermiddag man-ons,
juli). Manga raknar pa genomsnittlig belaggning och blir 6verraskade. Planera personal
efter toppar, inte genomsnitt.

Glomma kassaflodet nar fakturor forfaller

Prenumerationskunder betalar 30 dagar efter faktura. Personal och hyra betalas direkt.
Detta glapp har knackt manga verksamheter. Din likviditetsbudget visar detta glapp
tydligt — folj den méanad for manad.



TACK

Skapad med dinplan.se —
lyckatill med resan.

NASTA STEG

'Behover du radgivning? Boka gratis hos Almi: almi.se/radgivning
'Uppdatera din plan om 3 manader: dinplan.se

'Fragor? Kontakta oss: hej@dinplan.se

‘Beratta hur det gick — din feedback hjalper oss bli battre: hej@dinplan.se
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